Schuster Automobile

Rotthofer StraBe 10
94099 Ruhstorf/Rott

Grundstiick:

iiberbaute
Grundstiicksflache:

Nettogeschossflache:
Verkaufsflache:
mechanische Werkstatt:
Karosserie:

Lackiererei:

Teilelager:
Pflege/Aufbereitung:
Dialogannahme:
Fahrzeug-Stellplatze:
Planung:

Mitarbeiter:
Anzahl der Arbeitsplatze:

Kosten des Neubaus:
gesamt:

Grundstiick erschlossen:
Baukosten:
Werkstatteinrichtung:
Inneneinrichtung:
AuBenanlagen:

&

Fotos: Rubbel
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Schuster Automobile

Ein Votum fiir Glas

Autohaus investiert in groBziigigen, transparenten Mehrmarkenbetrieb

21000m2

2119m?

2457 m?

968 m?
375m?

122m?

279m2

105m? x 2,5
350m?

2 Arbeitsplatze
400

Schneider Planungsbiiro
KarlstraBe 110
80335 Miinchen

Insgesamt 33 davon 7 Azubis
Werkstatt (mechanisch): 8
Karosserie:

Lackiererei:
Aufbereitung:

B w

4060000 Euro
840000 Euro
1800000 Euro
410000 Euro
90000Euro
800000Euro
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Von der verkehrsreichen B 388
ist sie wahrlich nicht zu tiber-
sehen, die groBziigige AuBen-
anlage samt ihrem uber sie-
ben Meter hohen Baukorper
des neuen Mehrmarkenbetrie-
bes von Schuster Automobile.
Von zwei Einfahrten konnen
die Kunden das 21000m?
groBe Grundstiick im nieder-
bayerischen Ruhstorf schnell
und unkompliziert erreichen.
Von der westlichen Zufahrt
stoBen die Besucher direkt
auf die Prasentationsflachen
mit rund 400 Fahrzeugen.
Uber die ostliche Einfahrt er-
reichen die Kunden zuerst das
Pflege- und Aufbereitungs-
center. Sie stoRen auch dort
unmittelbar auf die GCe-
brauchtwageprasentation
und besitzen eine gute Sicht
zum Neubau mit seiner da-
hinterliegenden  Dialogan-
nahme und Werkstatt.

Sehen und gesehen
werden

Der vordere Teil des Neubaus
mit seinem Kundenzentrum,
der Fahrzeugaussteliung und
den Blrordumen ist ganz und
gar aus Clas. Diese Bauweise
gibt der Architektur die not-
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Drei, die ohne die
Corporate-ldentity-
Vorgaben und Stan-
dards eines Automo-
bilherstellers planen
konnten: Jiirgen Schu-
ster, Architekt Markus
Rickerl und Gerhard
Schuster (v.1i.).

wendige Transparenz, lasst
viel Tageslicht herein und er-
moglicht den Mitarbeitern
die uneingeschrankte Sicht
auf das Freigelande. ,Wir
bauten nach der Devise:

Sehen und gesehen werden.

Dafiir haben wir den Planern

die notwendigen Freirdume

gegeben”, erklart Bauherr

Gerhard Schuster.

Neben der effektiven Nut-
zung des Tageslichts und
einer sichtbaren Transparenz
erfilllt Glas als Bausstoff fiir
den Mehrmarkenbetrieb wei-
tere Funktionen:

P Er senkt den Energiever-
brauch und verbessert
den Umweltschutz.

P Er reduziert den Aufen-
larmpegel.

» Er schiitzt vor iibermaBi-
ger Aufheizung der Innen-
raume.

P Er bietet dem Bauherrn
Schutz gegen Vandalis-
mus, Einbruch und Brand.
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Zudem mildert Glas als
Gebaudehiille die wuchtige
Erscheinung des Autohauses
und fiigt es harmonisch in
die landliche Umgebung des
Landkreises Passau ein. Im

Eingangsbereich oder als
transparentes Medium fiir die
Einsicht in die Dialogannah-
me und Biiroraume dient Glas
auch zu dekorativen Zwecken.

.Die Planung des Gebdau-
des mit all seinen nutzlichen
Funktionen und der Verwen-
dung der verschiedenen Ma-
terialien, Farben und Form-
gebungen war fiir uns eine
besonders spannende Auf-
gabe”, betont Markus Rickerl,
Architekt des Planungsbiiros
Schneider in Minchen und
erganzt: ,Zum Glick mussten
wir nicht die Standards eines
Automobilherstellers umset-
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zen.

Glas gibt der Architektur
die notwendige Trans-
parenz. Der dreiflichige
Werbeturm dient als
Blickfang und zur Orientie-
rung der Kunden.



